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โคคา-โคลาเปิดตัวดีไซน์บรรจุภัณฑ์ใหม ่เสรมิเอกลักษณ์แบรนด์ให้เป็น
หนึ่งเดียวทั่วโลก

บริษัท โคคา-โคลา เปิดตัวการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ส าหรับขวดและกระป๋อง เพื่อสร้าง
ภาพลักษณ์แบรนด์ให้มีความสอดคล้องกันท่ัวโลก โดยเน้นเอกลักษณ์ส าคัญของแบรนด์ เช่น 
สีแดง-ขาว โลโก้ตัวอักษร Spencerian และสัญลักษณ์ Dynamic Ribbon พร้อมทยอยใช้ในยุโรป 
ละตินอเมริกา ตะวันออกกลาง และเอเชีย แม้ผู้บริโภคบางส่วนกังวลว่าบรรจุภัณฑ์ของ Coca-Cola 
Zero Sugar และสูตรปกติดูคล้ายกันจนแยกได้ยาก แต่บริษัทยืนยันว่าจะยังคงจุดสังเกตส าคัญ 
เช่น ข้อความ “Zero Sugar” และแถบสีด าไว้ นอกจากน้ี โคคา-โคลายังระบุว่าการเปลี่ยนแปลงครั้ง
น้ีไม่กระทบเป้าหมายด้านความยั่งยืน โดยบรรจุภัณฑ์ยังคงรองรับการรีไซเคิลและใช้พลาสติกรีไซเคิล
ตามแนวทางเดิม
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